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Обновленный знак

Обновленный знак MAGNOLIA представляет из 
себя за стилизованный цветок. 
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Цветовые вариации 

Знак исполняется в трех 
цветах - основной, черный и 
белый.
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Охранное поле

Охранное поле - свободное пространство вокруг 
логотипа, в котором не должно находиться никаких 
графических элементов. При построении полей за 
основу берется высота знака. 
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Фирменный блок

Фирменный блок состоит из 
основного знака, набора 
названии и дискриптора 
компании. 
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Фирменный блок

Фирменный блок состоит из 
основного знака, набора 
названии и дискриптора 
компании. 
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Цвета

За основу взят цвет, напоминающий оттенки цветка. 
Цвета подобраны в такт основной концепции логотипа. 
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Шрифт

Book Antiqua. Высота выносных 
элементов делают этот шрифт 
эмоциональным, фигурные 
засечки делают его 
удобочитаемым, а безупречная 
точность исполнения знаков 
говорит о корпотливой работе. 
Этими же словами можно 
описать ювелирное ремесло. 

Основным брендовым и 
набором шрифта выбрана 
антиква
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Шш Щщ ъ ы ь Ээ Юю Яя

Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп
Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч 

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз 
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Пакет 

Пакет из плотного картона с глянцевым покрытием. Ручки 
пакета подбираются в тон цветочного паттерна. 
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